AgATtio TutToU 07/02/2018

H Nepipépeia ATTIKAG UAOTTOIEI YIa TO £€TOG 2018 emiAeypéveg Spdoeig ToupioTikAG MPoBOARG, e
Bdon TNV véa TOUPICTIKN TNG TAUTOTNTA, TIPOWOWVTAG EUTTPAKTA TIG OUVEPYEIEG UE TOUG AfpOUg
KOl TOUG TOUPIOTIKOUG POPEIG.

H Mepipépeia ATTIKAG TTPowOEi pia S€0UN EAKUCTIKWY TAGISIWTIKWY TTPOIOVTWY OTnV eAANVIKR Kai d1ebvi
TOUPIOTIKI ayopd, KOBWG EKTTPOCWTIEI PIa aTrd TIG TTIO TTPOIKICKEVEG aTTO TTAEUPAS QUOIKOU Kal
TIOAMITIOPIKOU TTAOUTOU  TTEPIOXEG TNG Meooyeiou. MNa 10 okommd autd €xel ndn dnuioupyrnoel Kai
TTOPOUCIACEI TNV VEA TOUPIOTIKY TNG TAUTOTNTA OTO EAANVIKO KOIVO.

2€ OUVEXEID TWV OUVEPYATIKWV OXEOEWV TTOU €xouv KaAAigpynOei pe Toug AARuoug Tng ATTIKAG,
onuioupyndnkav atmod Tnv MNM.A. emKoIvwVIaka epyaleia yia TiIg Opdoeig TOUPIOTIKNAG TTPOROAAG Ta oTToia
Tapadidovral oToug Aueca evOIOPEPOUEVOUG, KaTAd TNV €vapén Tou £TOUG yia TNV €EUTINPEETNON TWV
OKOTTWYV TOUPIOTIKAG TTPOROANG TOUG.

Me emoToA Tng EvretaApévng MepipepeiakAg ZuuBoulou yia tov Toupiopd tng MN.A. Kupiag EAévng
AnpoTtrouAou TTpog Toug 66 Afpoug TG Mepipépelag ATTIKNG, ATTECTAAN EVNUEPWON YIA TO VEO TOUPIOTIKO
AoyoTutio TNG ATTIKNG, ouvodeuduevo atmd apxeio Pe TIG KaTeubuvoelig Tng opBng xpriong Tou (brand
manual). To véo ToupioTIKO AOYOTUTTO WTTOPEI va TTPOCAPHOCTEI avaAdyws amd Toug AAPouG -
TOUPIOTIKOUG TTPOOPICUOUG- WOTE VA XPNOIWOTToINGEl KATAAANAQ OTNV €VTUTIN Kal WNQIOKA ETTIKOIVWVIO
TOUug aTnV B1EBVN Kal TNV EAANVIKA TOUPICTIKA ayopd.

O1 AiyéTEPO YVWOTOI TTPOOPICHOI, XPNOIUOTTOIWVTAG TO VEO TOUPIOTIKO AOYOTUTTO, O€ E€QAPMOYI Tou
«umbrella branding», evduvauwvouv Tnv TTapouaia Toug otn d1EBv ayopd Kal KaBIEPWVOVTAl WG TA VEQ
IOXUPA OCUYKPITIKA TTAEOVEKTHHATA TOU YEWYPAPIKOU XApToQUAaKiou Tng ATTIKAG, TTAGI oTa TTAéov
avayvwpioipa d1EBvwg ovouaTta KUPIWV TOUPICTIKWY TTPOOPICUWY, OTTWG N «ABrvay. EmmTuyxdavetal €101
N atToTEAEOUATIKOTEPN TTPOROAN TNG ATTIKAG WG TTPOOPICHOG BIAKOTTWY HIKPAG didpKelag «short breaky,
KAT €TTEKTOON TOU TOUPIoHOU TTOAEwS «city break», TTou KuplapxoUuoe wg TGN 0TV ayopd Katd Ta
Trponyouueva £1n.

H peAéTn kai dnuioupyia Twv EEXwPIOTWY AoyoTUTTwy Twv 66 AAuwyv TnG MN.A. TTpoc@épeTal attd Tnv MNM.A.
w¢ éva TPOoBEeTO epyaAeio uTTooTAPIENG TWV OPACEWY TNG TOUPIOTIKAG TTPOPROAR TOUG Kal OAOKANpwOnKe
XWPIG Kayia &IKA TOUG OIKOVOUIKN ETTIRAPUVON.

H MN.A. TTpoypapuariCel €tmiong, pia ogipd APecwY evepyeiwy wnelakoU papkeTivyk (digital marketing)
TToU oUvTopa Ba avakoivwBouv avaAuTikd kal Ba uAotroinBoulv evidg Tou €toug 2018, pe Baon éva
d1akpITO digital marketing plan.

O Tmpoypauuatioyog TG Aietbuvong ToupiopoUu yia To TpéXov €Tog, TTEPIAaUBAveEl PeETagU AAAwv,
ouvepyaaoia pe Afuoug, aAAd kal GAAoUG GUANOYIKOUG (popEic TTou dpaaTnEIOTTOIOUVTAl OTAV TOUPIOTIKA
ayopd yia TV amd KoIVOU GCUMMETOXN TOUG, WG O €TTIAeydévol avd TTEPITTTWON, @IAOEEVOUNEVOI
ouvekBéTeg aTo TrepiTITeEpo TNG lMepipépeiag ATTIKAG, KATA Tnv Trapoucia Tng ot Olebveig ekBEoeIg
Toupiopou. EvoeikTikd, avagépovtal 0 Afuog ABnvaiwv - EATA, o Afuog Meipaid, o AQuol Twy vnoIlwv



Tou ZapwvikoU Kai Twv KuBnpwyv, o1 Afpol Tou TrTapaAiakou pyetwtou, N EZAAA, n EMEZT, n ENOAA, ol
gUTTOPIKOI GUAAOYOI, TO product club yaoTpovouikoU Kal 01VIKOU TOUPIGHOU K.ATT.

O1 AiBveic EkBéoeig Toupiopou TTou cuppeTéXel N MNLA. ava@épovTal TTapaKATW:

o ITB, BepoAivo (07-11/03/2018), ue €u@acn oTIG €IOIKEG HOPPES TOUPIOUOU, KUPIWG OTOV TTOANITIOTIKO
Kal oTov BaAdaacio Toupiouod.

e MITT, Méoxa (13-15/03/2018), pe €ugacn oTov abAnTikd, ouvedploKO, Kal OTOV EKTTAIOEUTIKO
TOUPIOWO.

e Arabian Travel Market, Ntouutrdi (22-25/04/2018), pe €éu@acn oTov Toupioud TTOAUTEAEIOG Kal oToV
BaAdoaolo Toupiouo.

e East Med Yacht Show, Mapiva Z€ag (04-06/05/2018), pe éEupaon otov BaAGoCIO TOUPIOHO.

e |FTM (International French Travel Market) - Top Resa, MNMapiol (25-28/09/2018), pe €upacn oTov
ouVveDPIaKO Kal YAOTPOVOUIKO TOUPIOHO.

o WTM, Aovdivo (05-07/11/2018), pe éu@acn OTovV TTOMITIOTIKO, YOOTPOVOMIKO, BaAdoaoio Toupioud
OTTWG KAl OTOV TOUPICWO TTOAUTEAEIAG.

e Philoxenia, ®ccoalovikn (15-18/11/2018), ye €u@acn oTov ECWTEPIKO TOUPIOUO.

Katd tnv didpkeia Tou €toug, Ba uAlotroinBoulv ettiong, U0 onuavTikéG Treplodeieg (road shows) o€
ETMIAEYMEVEG QYOpPEG OTOXOUG, KABWG Kai dUo eLeIdikeuuéveg Trapouaidoelg (workshops), 1Tou Ba
TTEPINAPPBAVOUV OTOXEUMEVEG EVEPYEIEG TTAPOUCIACEWY, OAWYV Twv OUVATOTATWY TOU TOUPICTIKOU
TIPOOPICHOU TNG ATTIKAG, O€ TOUPIOTIKOUG ETTAYYEANATIES KAl BNPOTIOYPAPOUG.

EmmpooBétwg, ka®' 6An Tnv didpkeia Tou €toug 2018, TrpoypappaTti¢etal n @IAogevia peydAou apiBuou
TOUPICTIKWY ETTAYYEAUATIWV Kal dNUOCIoypApwy, cUPPwva Je TNV TTPoBaAAOUEVn KABe @opd Beuartikn
EVOTNTA TOU TOUPIOTIKOU XapTOQUAQKioU TNG ATTIKNG.

EidikéTepa, yia Tnv ToupioTikr MpoBoAn Tng Mepipépeiag ATTIKNAG Katé 1o €1og 2018, Ba doB¢i Eupaon o€
QINOEEVIEC EKTTPOCWTIWY TNG TOUPIOTIKAG ayopdc:

a) amrd v Kiva, pe apopuni 10 «“ETog Toupiopou E.E. — Kivag 2018», B) amd tnv Pwaoia, ye apopun 10
«AQIEPWPOTIKO €TOG Toupiopou EAANGDag — Pwoiag 2017-2018», y) amd mig H.I.A. 8) amd Tig
TTapadooIakéG ayopEg NG ATTIKAG, TTOU eP@avifouv aTabepr] TOUPIOTIKNA TTAPOUCIia KATA Ta TEAEUTaia £Tn
(evOelkTIKG, avagépovTal: eppavia, AyyAia, FaAAia, ITadia, K.4.) KaBWG Kal €) atrd TPITEG XWPES (TIG N
TTapadooIakéG ayopés TNG ATTIKAG), CUUPWVA WE TIG TAOEIS TNG ayopdc.



